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FORMATO GUIA PARA PRESENTAR LOS PROYECTOS POR EQUIPO

1.- Equipo:

N.3

2.- Nombre de los integrantes del
equipo:

1.CORDOBA RAMIREZ YERI LAURA

2. DE LA CRUZ COLLADO KIARA YAMILET
3. LANDERO RODRIGUEZ NATIVIDAD

4. SANCHEZ GANG EDNA JARETH

5. MAGANA GONZALEZ KEVIN ALEXANDER

3.- Nombre de la asignhatura:

DERECHO DE LOS NEGOCIOS

4.- Nombre del proyecto:

EMPRENDE Y EXPANDE

5.- Presentacion:

Sabemos que el éxito de una Pequefia y Mediana Empresa
(PyME) depende no solo de la estrategia comercial, sino
también de un buen conocimiento del marco legal.

Como empresarios, es fundamental conocer las figuras del
comerciante individual y colectivo, asi como los requisitos y
prohibiciones para ejercer el comercio legalmente. Ademas,
todos los comerciantes tienen obligaciones, como el registro
mercantil, la contabilidad adecuada y el cumplimiento de
normas que garantizan transparencia en los negocios.
Cuando hablamos de sociedades mercantiles, nos referimos
a las distintas formas en las que una empresa puede
organizarse. Es importante entender su clasificacion y
caracteristicas para elegir la que mejor se adapte a nuestras
necesidades. También es clave conocer procesos como la
fusion, transformacion, escision, disolucion y liquidacion,
gue pueden ser necesarios en algun momento del
crecimiento de una empresa.

6.- Objetivo:

Nuestro objetivo es dar a conocer por medio de un grupo de
Facebook los conceptos basicos del comercio, brindando
informacion clara y accesible a las microempresas sobre sus
obligaciones legales, fiscales y operativas. Buscamos que
los emprendedores comprendan la importancia del
cumplimiento normativo, la administracion eficiente de sus
recursos y la aplicacion de estrategias comerciales que
fortalezcan su crecimiento. A través de orientacion y
herramientas practicas, pretendemos fomentar una cultura
empresarial basada en la formalidad la planificacion y
sostenibilidad, permitirnos que las microempresas mejoren
su competitividad, optimizan su gestion y contribuyen a su
desarrollo econémico de su comunidad.

7.- Tiempo de realizacion:

La metodologia seleccionada para
trabajar el proyecto, se divide en
tres fases:

(1) Preparacion
(2) Desarrolloy
(3) Comunicacion.
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8.- Fase de Preparacion

8.1.-ldentificar los temas de
aprendizaje que se conocen y los
gue no se conocen.

LO QUE SE SABE LO QUE NO SE SABE
Antecedentes del | Evolucién del derecho
comercio. mercantil en nuestro

sistema juridico.

Concepto del comercio. Comerciante

individual y colectivo;
requisitos, prohibicién
para ejercer el
comercio.

Actos de comercio. Obligaciones de los

comerciantes,
auxiliares mercantiles.

La sociedad mercantil
en lo general. -
Clasificacion y analisis
de cada una de ellas.

Fusion,
transformacion
escision, disolucién y
liquidacion de las

sociedades
mercantiles. Estudio
particular de la

sociedad cooperativa.

Estudio particular de la
sociedad cooperativa.

8.2.-Realizar una lluvia de ideas en
la que se plantea la solucion al
problema.

Edna Jareth SGnchez Gang: Propuso el nombre de la
pagina

Kiara Yamilet De la Cruz Collado: Propuso buscar
videos o material audiovisual que expliquen las
sociedades mercantiles y su clasificacion para una mejor
comprension.

Yeri Laura Cérdoba Ramirez: Compartio el grupo de
facebook para llegar a mas personas y propuso consultar
con profesores o expertos en derecho mercantil para
aclarar dudas sobre comerciantes individuales y
colectivos.

Natividad Landero Rodriguez: Analizar y discutir cada
tipo de sociedad mercantil.

Kevin Alexander Magafia Gonzalez: Realizar un cuadro
comparativo sobre los procesos de fusion,
transformacion, escision, disolucién y liquidacion de
sociedades mercantiles para saber de que trata el tema.

8.3.-Hacer una planeacion paso a
paso y por escrito.

Semana del 10 -14 de Febrero

El quipo analiza sobre el proyecto asignado la clase
anterior, e investigan acerca del tema seleccionado,
se discute y se da ideas sobre la red social en la que
el proyecto se llevara a cabo.




Elaborado por la Dra. Maria Teresa Pantoja Sanchez y adaptado por la Dra. Minerva Camacho
Javier solo para fines educativos en nivel licenciatura.

e Se realiza el llenado de una parte del formato, donde
cada uno participa proporcionando ideas y asimismo
se busca la informacion en fuentes que ayuden a la
compresion del problema.

Semanadel 17 - 21 Febrero
e Se distribuye informaciébn a cada integrante para
tener una mejor compresion y manejo del tema.
e Los integrantes del equipo llevan a cabo la creacion
de la red social seleccionada donde en esta red se da
a conocer como Emprende y Expande.

Semana del 24 - 28 Febrero
e Se discute de como llamar la atencién para que
nuevas personas se acerquen a nuestra red social e
invitarlos a formar parte de este proyecto.

Semanadel 3 - 7 Marzo
e Realizar la asignacion de roles.
e Disefiar, planificar y publicar la primera publicacién de
la pagina.

Semana del 10 - 14 Marzo
e Se distribuirdn los temas y responsabilidades,
estableciendo objetivos y estrategia de trabajo.
e Realizacibn de investigacibn sobre los temas
asignados recopilando informacién de fuentes
confiables.

Semanadel 17 - 21 Marzo
e Presentacion de avances de la investigacion.
e Organizacion del material recolectado.
e Elaboracion de resumenes y estructuracion del
contenido.
e Creacion de materiales visuales como infografias,
videos 0 imagenes para su publicacion en la pagina.

Semana del 24 - 28 Marzo
e Publicar el material visual realizado en la pagina de
Facebook.
e Programacion de publicaciones en la red social.

Semana del 31 marzo - 04 Abril
e Evaluacién del impacto de las publicaciones en la red
social.
e Ajustes en la estrategia de difusion.
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e Creacion de nuevo material visual y publicaciones
interactivas.
e Monitoreo de la participacidon del publico en la pagina.

Semanadel 7 - 11 Abril
e Andlisis del alcance del proyecto.
e Revision de la informacién compartida y correccion de
posibles errores.
e Implementacién de mejoras en la presentacion de los
contenidos.
e Evaluacién del impacto del material publicado.

Semana del 14 - 18 Abril
e Revision general de toda la informacién recopilada.
e Organizacion de datos para el informe final.
e Redaccion de la primera version del informe del
proyecto.
e Correccion y ajuste de detalles en la redaccion.

Semana del 21 - 25 Abril
e Evaluacién del informe preliminar y revision de
coherencia.
e Incorporacion de conclusiones y analisis final del
proyecto.
e Edicion final del informe escrito.
e Revision y correccion de detalles antes de la entrega.

Semana del 28 Abril - 02 Mayo
e Elaboracion de la presentacion del proyecto.
e Disefio de diapositivas y material de apoyo.

Semana del 5 - 9 Mayo
e Evaluacion final de la informacion publicada en redes
sociales.
e Verificacion del cumplimiento de objetivos del
proyecto.
e Revision general y ajustes finales antes de la entrega.

Semana del 12 - 16 Mayo
e Preparacion para la exposicion final.
e Revision de puntos clave del proyecto.
o Ultima revision del informe y la presentacion.

Semana del 19 - 23 Mayo
e Entregay presentacion final del proyecto.




Elaborado por la Dra. Maria Teresa Pantoja Sanchez y adaptado por la Dra. Minerva Camacho
Javier solo para fines educativos en nivel licenciatura.

e Reflexidén y evaluacién del proyecto.
e Discusion sobre aprendizajes y posibles mejoras.

8.4.-Asignar tareas a cada miembro
del equipo para encontrar la
solucion al problema.

. Yeri Laura Cordoba Ramirez: Investigar sobre los
antecedentes del comercio, concepto de comercio y actos
de comercio.

. Kiara Yamilet De la Cruz Collado: Realizar un
analisis sobre la evolucion del derecho mercantil en el
sistema juridico mexicano.

. Natividad Landero Rodriguez: Estudiar las
obligaciones de los comerciantes y los auxiliares
mercantiles.

. Edna Jareth Sanchez Gang: Investigar sobre el
comerciante individual y colectivo, sus requisitos y
prohibiciones para ejercer el comercio.

. Kevin Alexander Magafia Gonzalez: Analizar las
sociedades mercantiles en general, su clasificacion y
caracteristicas.

8.5.- Fundamentar las acciones que
van a realizar en base a la
informacion obtenida.

En nuestra sociedad, el comercio es una actividad
fundamental que permite la circulacion de bienes y
servicios, promoviendo el desarrollo econdmico. Sin
embargo, no siempre se tiene plena conciencia de la
importancia de regular y estructurar correctamente las
actividades comerciales para garantizar un equilibrio entre
el crecimiento econémico y la seguridad juridica de los
participantes.

El derecho mercantil ha evolucionado a lo largo del tiempo
para adaptarse a las necesidades de los comerciantes y a
las transformaciones del mercado. En nuestro sistema
juridico, esta rama del derecho regula no solo los actos de
comercio, sino también la figura del comerciante,
estableciendo requisitos, prohibiciones y obligaciones que
deben cumplirse para operar legalmente.

Dentro de este marco, es imprescindible diferenciar entre el
comerciante individual y colectivo, asi como comprender el
papel de los auxiliares mercanties en la dinamica
empresarial. En particular, las sociedades.

Referencias:

*Camara de Diputados del H. Congreso de la Unién.
(2021). Ley General de Sociedades Mercantiles . México.
Recuperado

de https://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/pdf/LGSM.pdf
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*Gomez Lara, J. (2020). Derecho Mercantil . Editorial
Porrda.

*Rojina Villegas, R. (2018). Compendio de Derecho
Mercantil . Prensa de la Universidad de Oxford.

*Sanchez Castaneda, A. (2019). Las sociedades
cooperativas en México: Marco legal y desafios . UNAM.

8.6.-Recursos: Aqui se contemplan
los libros, las revistas, las
computadoras, las hojas, los
boligrafos, los espacios, las
impresiones, las pastas, los
consumibles, los materiales, las
comidas, las bebidas, los
transportes, las llamadas
telefénicas, el uso del internet, el
tiempo aire del celular, los costos de
envio, las impresiones y lo que los
equipos consideren pertinentes, de
acuerdo a la naturaleza de su
proyecto.

Los recursos que utilizaremos para realizar el proyecto son:
computadora, internet, redes sociales, libros, revistas,
aplicaciones de disefio, herramientas de edicién de video y
celulares.

8.7.- Elaborar un plan de accion.

ACTIVIDAD FECHA | FECHA _DE DURACION | RESPONSABLES ESTATUS | OBSERVACIONES

DE TERMINACION

INICIO
Andlisis del | 10-feb- 14-feb-2024 5 dias Todo el equipo - -
proyecto y lluvia de | 2024 Completado
ideas
Investigacion sobre | 17-feb- 21-feb-2024 5 dias Todos los | - Distribucion de temas
comercio y derecho | 2024 integrantes Completado | entre miembros
mercantil
Creacion del grupo | 24-feb- 28-feb-2024 5 dias Kiara Yamilet De la | - Publicacion inicial con la
en Facebook 2024 Cruz Collado Completado | teméatica del proyecto
Desarrollo de | 3-mar- 7-mar-2024 5 dias Todo el equipo -En Se analizan maneras de
estrategias  para | 2024 progreso aumentar la interaccion
atraer audiencia
Asignacion de roles | 10-mar- | 14-mar-2024 5 dias Todos los | - Disefio y planificacién de
y primera | 2024 integrantes Completado | contenido
publicacion
Investigacion sobre | 17-mar- | 21-mar-2024 5 dias Todos los | -Pendiente | Recopilacion de
temas asignados 2024 integrantes informacién de fuentes

confiables

Creacion de | 24-mar- | 28-mar-2024 5 dias Todo el equipo -Pendiente | Material para

contenido visual | 2024
(infografias,

videos)
Publicacion de | 31-mar- | 4-abr-2024
contenido en | 2024

Facebook

publicaciones en redes

5 dias Todos los | -Pendiente | Se programan y suben
integrantes los materiales
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Evaluacion del | 7-abr- 11-abr-2024
impacto del | 2024

contenido

Redaccién del | 14-abr- 18-abr-2024
informe final 2024

Elaboracion de | 28-abr- 2-may-2024
presentacion  del | 2024

proyecto
Exposicion final del | 19-may- | 23-may-2024
proyecto 2024

5 dias Todo el equipo -Pendiente | Analisis de interacciones
y alcance

5 dias Todo el equipo -Pendiente | Organizacion y
correccion de la
informacion

5 dias Todo el equipo -Pendiente | Disefio de diapositivas y

material de apoyo

5 dias Todo el equipo -Pendiente | Reflexion y evaluacién
final

9.- Fase de Desarrollo

9.1.-Gréfica de Gantt.

9.2.-Elaborar las evidencias.

9.3.-Construccién de un marco de
referencia en base a la informacion
encontrada.

9.4.-Organizacion de la informacion
y las fuentes consultadas.

9.5.-Presentacion del reporte en
Word

Portada: nombre del proyecto, nombre de la institucion,
nombres de los integrantes del equipo y nombre(s) del o de
los maestro(s).
indice del proyecto en donde se presenten las tres fases del
proyecto: fase de preparacion, fase de desarrollo y fase de
comunicacion.

10

.- Fase de Comunicacién

10.1.-Power Point

10.2.-Las evidencias

10.3.-El costo

10.4.-Fuentes de financiamiento

10.5.-El impacto

10.6.-La forma de evaluacién (lista
de cotejo)

10.7.-Rdbrica para evaluar
proyecto

10.8.-Evaluacion del plan de accion

10.9.-La bibliografia consultada

10.10.-Anexos




